GUIA DE USO
DE LA MARCA MEXICO



MARCA MEXICO

El turismo ha de mostrado ser un elemento esencial para el desarrollo de las naciones por lo que se ha
generado en cada pafls la necesidad de trabajar intensamente en la proyeccion de sus bondades hacia el
extranjero.

Fl Consejo de Promocion Turistica de México contfinda reforzando su posiciénante el mundo con una
imagen gréfica de gran proyeccion y posicionamiento.

la marca México/Pais se desarrollé con una identidad que comunica la actualidad de nuestro pais,
evocando de forma sencilla nuestra fortaleza.

Con el fin de estandarizar y reglamentar el tratamiento visual y la aplicacién gréfica de la marca, vy
tomando en cuenta los alcances de la misma, se realiza esta Guia de Uso de la Marca, cuyo objetivo
es servir de instrumento y de orientacion para todas aquellas organizaciones que participen de los esfuerzos
de comunicacion del Consejo de Promocion Turistica de México.

A ftravés de esta gufa manual se busca transmitir la inspiracion para expresar nuestro presente con

una imagen soélida y memorable ante el mundo.
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El Consejo de Promocion Turistica de México (CPTM) utiliza la
imagen de marca México para proyectar una imagen distinfiva,
apropiada y relevante como destino turistico al mercado nacional e
infernacional y representar la oferta turistica del pafs de forma
consistente y unificada.

De esta forma México se posiciona en el mundo como un pafs
autentico y diverso, con una cultura milenaria y una sociedad original;
rica en historia, tradiciones y naturaleza, con una gran gama de
colores y sabores que reflejan el encuentro entre la fradicion ancestral
y la modemidad del pas.

México también es:

* Un lugar de mezcla, de fusién, de didlogo y de adaptacion

* Una tierra de oportunidades y certidumbre

* Un sitio de productos originales y soluciones innovadoras

la mezcla de estos atributos brinda una imagen potente y favorable
ara continuar obtfeniendo beneficios en los infercambios de la

P

globalizacién.
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Es indispensable leer detenidamente las paginas de esta Guia de uso de Marca para familiarizarse con su contenido
de forma que se apliquen correctamente las normas establecidas en ella. Este documento contiene aplicaciones
especificas y reglas necesarias para evitar cualquier error que altere el disefio original o disminuya los alcances de
comunicacién de esta Marca/Pas.

Es importante sefialar que los elementos graficos y metodoldgicos de la presente guia no pueden ser reproducidos con
fines distintos a los del Consejo de Promocién Turistica de México.

Para cualquier duda sobre la aplicaciéon correcta de la Marca México, deberd hacerse una  consulta
al responsable de la Gerencia de Marcas del Consejo de Promocién Turistica de México a la siguiente direccion de
e-mail:

gerenciademarcas@yvisitmexico.com

Nota: Los colores impresos en esta guia no deberdn ser tomados como base para reproduccidn, por lo que
se deberd consultar la guia oficial Pantone Matching System o las equivalencias de Seleccién de Color (CMYK)
que se encuentran indicadas en este documento.
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LINEAMIENTOS DE USO DE LA MARCA

Para esta guia se han desarrollado lineamientos que determinan la
distribucion  de los elementos grdficos con el propdsito de
establecer, con claridad y precision, las bases principales para el
fratamiento de la imagen de nuestra marca, con ello se estard
dotando de orden, claridad 'y estructura, contribuyendo  al
posicionamiento dentro de los diversos mercados.

Para que la identidad grdfica de las campafias del CPTM tenga
éxito es necesario que su aplicacién sea correcta, constate
ysobretodo,respetada.

MEXICO

UN MUNDO EN Si MISMO

MEXICO

visitmexico.com

MEXICO

NUEVO SLOGAN DE CAMPANA
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la Marca México se compone de un arreglo tipogrdfico
de la palabra México en una combinacién de dltas y
bajas con acento (elemento grdfico propio de nuestra
lengua) que contiene una serie de elementos distintivos
de nuestra evolucion,

que con el se han

identificadores

fiempo

consolidado  como inconfundibles de

nuestra patria.

México es también color y de ahi la gama de valores

cromdticos de  temperaturas  enconfradas  (cdlidos,

estridentes y vivos] que proyectan la riqueza visual de
nuestro pars.

O ™ = X

Rojocolopatriosimbolo depasién ysangre.
Civilizacién milenaria, con raices fuertes y orgullo por su origen.

Magenta (llamado rosa mexicano), pigmento generado por nuestros ancestrosy
simbolo del carisma  mexicano.

Nacién que nace del encuentro entre dos mundos.

Virreinato en que se forma su carécter disfintivo.

Amarillo, color de luz, energia, riqueza, calidez y brillo.
Simbolo de encuentro, fusién, cruce de caminos, mestizaje en donde con vive
la dualidad del dia y la noche.

Morado, color popular de misterio y magia.
Verficalidad, aspiraciones modernas, trazos plésticos v arquitecténicos
que sofistican nuesfras raices y ven hacia delante.

Verde,color de abundancia y vida.
Vitalidad recursos naturales, mega biodiversidad.

Turquesa,color propio de nuestras costas.
Maresy cielos belleza natural, pensamientos fluidosy elevados suefios por
conquistar.
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Debido a la gran cantidad de participantes en los esfuerzos de
comunicacién de la Marca México como las diferentes entidades
federativas, patrocinadores y/o socios comerciales, se le ha asignado
el drea de proteccién, que deberd ser respetada en su aplicacion
cuando comparta espacio con ellos.

MEXICC

Ya que la estructura visual de la Marca México tiene una consfruccion
que parfe de su propia composicién tipogrdfica, se ha tomado como
unidad de medida de proteccién lo letfra “x”, la cual establece las
medidas de alto y ancho que componen el espacio mimo que deberd
proteger la Marca México de sus acompafiantes en cualquier pieza de
comunicacién tanfo impresa como digital o de medios.

De igual manera, se sugiere tomar la medida que existe desde la
base de la lefra X (de la Marca) hasta su primer vértice interno como
medida de altura de las maydsculas para los textos que formen parte

de la Razén Social o textos comerciales, como slogans.

Consejo de Promocion Turistica

Uno de los factores importantes en el desarrollo de la Marca México
es el de reduccion. Aunque es recomendable no utilizar la Marca en su
tfamarfio minimo, s se propone una reduccién crffica (cuya altura es de

5 mm.) para aquellos casos en que sea absolutamente necesario. REDUCCléN CRITICA

MEXICO | X
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El contexto de la Marca México también contempla aplicaciones en blanco y negro, para su insercion en
medios como el periddico (prensa). Tomando en cuenta esto, se ha desarrollado una version de la Marca para
aplicarse en escala de grises (contemplando la ganancia de punto de este sistema de impresién) para
aplicarse tanto en fondo blanco como sobre fondo negro.

MEXICS

Fondo: Blanco
Negro: 50%
Negro: 20% Negro: 20%

Fondo: Negro
Negro: 50%




MARCA MEXICO

Se han contemplado también las limitantes de impresion a las que se podria
enfrentar la Marca México, asi como los disfintos presupuestos que dictan
las condiciones de reproduccién de algunas piezas de comunicacién.

PMS 1795 C
Negro 25%

la Marca México cuenta con algunas variantes de simplificacién en términos de ndmero
de fintas y los sistemas de impresién cominmente conocidos.

PANTONE Process Magenta
Negro 20%

Una de estas variantes es la que depende de dos tintas tnicamente, para la cual se
propone emplear una de las 6 tintas directas de la marca al 100% y un porcentaje de
negro que sobre imprima para generar las texturas como se muestra en estos
ejemplos.

PMS 130 C
Negro 15%

Es necesario observar que cuando la marca se imprima en rojo 1795, en
morado 248 o en verde turquesa 7467, el porcentaje de negro deberd ser del 25%,

mientras que en los ofros colores deberd ser del 20%, excepto en el amarillo 130 que
serd 15%.

PMS 248 C
Negro 25%

PMS 376 C
Negro 20%

Nota: los colores impresos en esta guia no deberdn ser tomados como
base para reproduccién, por lo que se deberd consultar la guia oficial Pantone
Matching System o las equivalencias de Seleccion de Color (CMYK) que
se encuentran indicadas en esta pdgina.

PMS 7467 C
Negro 25%
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0
Otra de estas variantes es la que depende de una tinta Unicamente. ‘ MeXIco I

Fn este caso se propone generar las texturas con el empleo de un

porcentaje del 65% de tinta, de forma que la marca conserve la viveza
del color sin perder la comunicacién de los elementos gréficos. ‘ e cexs Magenta
Nota: Los colores impresos en esta guia no deberdn ser fomados como

N
base para reproduccidn, por lo que se deberd consultar la guia oficial B M g‘(;:‘tq ‘%—’: s
Pantone Maiching System o las equivalencias de Seleccién de Color LA AN AN <«

(CMYK] que se encuentran indicadas en esta pdgina. PY
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Una més de las posibles aplicaciones es la que se refiere a aquellos casos en los que no se pueda emplear color.

Esta variante cubre los requerimientos para aplicaciones especiales como grabados ciegos (sin finta), ya sea sobre piel o

superficies de papel.

Existe también la posibilidad de generar altos y bajos relieves si asi se desea o bien emplear esta variante para
su impresiéon en Hot Stamping.
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Tomando encuentra la  variedad de procesos y  sistemas,
tfanto de impresion como de comunicaciéon digital, se ha
seleccionado una paleta de color que distinga a nuestro

pals y que sea consistente en luminosidad dependiendo el medio
en que se aplique.

De ahi que la marca México se deberd aplicar con las
siguientes propiedades de color para impresion (tintas directas o
seleccion de color emyk.

Nota: Los colores impresos en esta guia no deberdn ser tomados
como base para reproduccidn, por lo que se deberd consultar
la guia ofi cial Pantone Matching System olas equivalencias

de Seleccisn de Color (CMYK)

indicadas en esta pdgina.

que se encuentran

Pantone Solid coated

PMS 248 C PMS 376 C

PMS 1795 C PMS Process Magenta C

PMS130C

PMS 7467 C

PMS 201 C PMS 676 C PMS 158 C PMS512C PMS 377 C PMS 322 C

Pantone Solid uncoated

PMS 1795 U PMS Process Magenta U PMS 130U PMS 248 U PMS 376 U PMS 7467 U

PMS 201 U PMS 676 U PMS 158 U PMS 512U PMS 377U PMS 322U
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Una parte importante en los esfuerzos de comunicacién es la personalidad
P P P

que se proyecte en todos los textos y comunicados que tengan que ver con
la Marca México, para ello se ha seleccionado una familia tipogréfica

P PCg

desarrollada por Adobe Systems: “Myriad Pro” (formato OpenType), la cual
deberd ser empleada para componer textos de cualquier fipo, ya sean
fitulos, subtitulos, llamadas o cuerpo de texto para comunicados extensos.

Myriad cuenta con una personalidad cdlida y una excelente

lectura debido al tratamiento de las

letras, asi  como a  sus
proporciones.
la estructura abierta de Myriad permite  componer
ajustes  precisos de fextos asi como una lectura cémoda vy

variada, lo cual favorece a la Marca México, ddandole una identidad

fresca y actual.

Myriad Pro Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Myriad Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Myriad Pro Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Myriad Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Myriad Pro Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 0123456789
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la Razoén Social de la Marca México es: “Consejo de
Promocion Turistica de México”. Pensando en las diferentes
fraducciones para ofros pafses en donde el Consejo de
Promocién  Turistica tenga actividodes, se han creado las
variantes de la Marca con su Razoén Social en varios idiomas.

Es importante sefialar que el interletraoje de las palabras que
forman la Razén Social deberd ajustarse al largo de la marca
México, exceptuando su aplicacién en los idiomas: inglés,
alemdn 'y japonés (esto debido a que la extensién es muy cortal).

ESPANOL
MEéXICO
Consejo de Promocion Turistica

INGLES
MéxXICOo

Tourism Board

PORTUGUES

MExIco

Conselho de Promogéo Turistica

ALEMAN

MExIco

Fremdenverkehrsbiiro

FRANCES
México
Conseil de Promotion Touristique

ITALIANO
MEéXICOo
Ente per la Promozione Turistica
JAPONES

México

AR OBRB

HOLANDES

MExIco

Een wereld vol verbeelding
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El Consejo de Promocion Turistica cuenta con campaiias de publici-dad
que refuerzan la imagen de México como desfino turistico a nivel

MEXICco

UN MUNDO EN Si MISMO

mundial y se ha desarrollado la solucién grdfica para este propdsito.

Para efectos de mayor impacto en el lema de campafia o slogan, @
diferencia de la razén social (CPTM), se propone aumentar el
tamarfio del puntaje de este texto en base al trazo de la letra para
aumentar visibilidad y lectura en anuncios de publicidad.

El tamafio de fexto asignado corresponde a la altura de las lefras |,b,h MeXI‘
cualquier letra de caja baja (mindsculas) desde su base de fuste hasta el

limite del ascendente alineado a la base del trazo superior de la greca NUEVO SIOGAN DE CAMPAKIA

que se encuentra en la lefra My se usard siempre al mismo puntaje con
la posibilidad de traducir los lemas al idioma que se requiera.

@
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MARCA SOBRE FONDOS DE COLORES

* £l logofipo de México debe ir siempre sobre un fondo que permita su lectura
completa, de preferencia un fondo blanco o negro y no debe dlterarse por ninguna
razén  (delinear, recortar, sombrear, voltear, cambiar su  tipografia, efc).

* En caso de que la marca México se aplique sobre fondos de color se deberd
fener en cuenfa que su lectura se permita en todo momento, por lo que los fondos no
deberdn ser de la misma paleta de color que los utilizados para la marca.

* En estos casos se deberd tomar en cuenta, la Guia de Uso de la Marca México.

Uso con Destinos
y fondo de color

visitmexico.com

visitmexico.com

visitmexico.com




MARCA MEXICO

Es importante ajustarse a los lineamientos de esta guia de uso de
Marca, de modo que la proyeccién de la imagen de nuestro pafs
sea consistente y adecuada.

Cualquier alteracion en posicion, tamario, empleo de colores en
la Marca México resultaria en una comunicaciéon desfavorable
hacia el publico objetivo.

Con el fin de evitar malas interpretaciones y ejecuciones
defectuosas, se han seleccionado algunos ejemplos de usos
incorrectos  de la Marca México como se muestran @

confinuacion.

MEXICOo

UN MUNDO EN Si MISMO

No cambiar paleta de color

MEXICo

UN MUNDO EN Si MISMO

No deformar la Marca

MEXICOo

UN MUNDO EN Si MISMO

No cambiar tipografia

»
5“”9 Kl<.=

UN MUNDO EN Si MISMO
No generar degradados

MEéxico

UN MUNDO EN Si MISMO

No modificar el espacio entre letras

No inclinar la Marca

} <

UN MUNDO EN Si MISMO

No agregar sombras

MEXICOo

UN MUNDO EN Si MISMO

No emplear la marca sin texturas

MEéXIco

UN MUNDO EN Si MISMO

No agregrar contronos a la Marca

No colocar la marca sobre fondos
similares
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Lay out para comunicacion de cooperativos

* Cuando la marca México sea solo una firma, dentro de las promociones que
desarrollen los socios comerciales serd indispensable mantener la marca
(logo) en un lugar visible y con el mismo peso que el resto de las marcas participantes,

de preferencia en la esquina inferior derecha. En este caso, la marca ird sin la pagina
web.

* Cuando la marca México sea solo una firma, dentro de las promociones que
desarrollen los Destfinos serd indispensable mantener la marca (logo) en un lugar visible
y con el mismo peso que el resto de las marcas participantes, de preferencia en la
esquina inferior derecha. En este caso se deberd incluir el logo con la pagina web.
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Lay out para comunicacion de cooperativos

En television, todas las ejecuciones del CPTM deberdn incluir:

e la marca México al cierre del spot o anuncio a pantalla completa.
e Contar con una lectura en pantalla de al menos 3 segundos.

e la marca México siempre vendrd acompariada del lema de campaia 6 visitmexico.com
la URL

Contar con una lectura en pantalla de al menos 3 segundos. La
marca México siempre vendrd acompaiiada del lema de campafia ¢ la

URL.

e En las ejecuciones institucionales del 100% de pantalla horizontal,
se reducird un 65.91% (sobre negro o blanco). En las ejecuciones de
campaia del 100% horizontal, se reducird un 32.61%(sobre imagen

viva). MéXICO

En Radio:
e Todas las ejecuciones del CPTM deberan cerrar con el

locutor mencionando la marca México acompaiiada de la URL
o lema de campaia.

APLICACIONES MERCADO NACIONAL
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APLICACIONES WEB

e Cuando la marca México sea solo una firma, dentro de las
promociones que desarrollen los socios comerciales serd indispensable
mantener la marca {logo) en un lugar visible y con el mismo peso que el
resto de las marcas participantes, de preferencia en la esquina inferior
derecha. En este caso, la marca ird sin la pagina web.

e Cuando la marca México sea solo una firma, dentro de las
promociones que desarrollen los Destinos serd indispensable mantener la
marca (logo) en un lugar visible y con el mismo peso que el resto de las
marcas parficipantes, de preferencia en la esquina inferior derecha. En
este caso se deberd incluir el logo con la pagina web.

* Video web: la marca México al cierre del spot o anuncio a pantalla
completa.

e Contar con una lectura en pantalla de al menos 3 segundos. Lla

marca “México” siempre vendrd acompaiiada del lema de campaiia o la
URL.

visitmexico.com
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EVENTOS

Presencia integral de la marca México en eventos de alto impacto

Obijetivos:

1 .Fortalecer la imagen de Meéxico como destino turfstico
promoviendo la calidad, diversidad y autenticidad de sus atractivos.

2. Contribuir a incrementar la derrama econdmica por turismo

internacional mediante presencia integral de la marca México en eventos
de alto impacto.

3. Contar con presencia en eventos mediaticos en los momentos clave y
de la forma correcta se podrd fraducir en un mayor conocimiento de la
Marca México, en un incremento en la intencién de viaje y en un
crecimiento en el flujo de turistas.
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MERCADO INTERNACIONAL

Lay out para comunicacion de cooperativos

“MEXICO, A WORLD OF ITS OWN", “ o "SLOGAN DE
CAMPANA".

e Cuando la marca “MEXICO, A WORLD OF ITS OWN" sea solo una
firma, dentro de las promociones que desarrollen los socios comerciales,
serd indispensable mantener la marca (logo) en un lugar visible y con el
mismo peso que el resto de las marcas participantes, de preferencia en la
esquina inferior derecha. En este caso se eliminard la pagina WEB.

e Cuando la marca "MEXICO, A WORLD OF ITS OWN" sea solo una firma,
dentro de las promociones que desarrollen los destinos, serd indispensable
mantener la marca (logo) en un lugar visible y con el mismo peso que el resto
de las marcas parficipantes, de preferencia en la esquina inferior derecha. En
este caso se mantiene la pagina WEB.

e Ellogotipo de “MEXICO, A WORLD OF ITS OWN" debe ir siempre sobre un
fondo que permita su lectura completa, de preferencia un fondo blanco o
negro y no debe alterarse por ninguna razén (delinear, recortar, sombreado,
voltear, etc.)

e Se utilizard el logo con slogan en inglés ¢ cualquier ofro idioma segun

aplique.

e Este lineamiento es solo como referencia, en todo caso deberan remitirse al
manual de uso de la campaiia correspondiente y vigente.

Uso con socios comerciales

MEXICO MéxXIco

A WORLD OF ITS OWN TOUT UN MONDE

Uso con Destinos

MEXICO México

A WORLD OF ITS OWN TOUT UN MONDE

visitmexico.com visitmexico.com
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Lay out para comunicacion de cooperativos
PRESENCIA DE LA MARCA “MEXICO,
A WORLD OF ITS OWN".

e Cuando se necesita usar el logo en Blanco y Negro, se deberd usar la siguiente aplicacién dénde se respeten las
grecas de la marca México (con o sin pagina web dependiendo su uso con socios comerciales o destinos).

MEXICS

A WORLD OF ITS OWN

Fondo: Blanco
Negro: 50%
Negro: 20%

MERCADO INTERNACIONAL

Fondo: Negro
Negro: 50%
Negro: 20%
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'<" Lay out para comunicacion de cooperativos

% PRESENCIA DE LA MARCA “MEXICO" EN TELEVISION Uso con socios comerciales

O PN P

§ Ertelevision todaslasjecucionesdelCPTMdeberdnincluir: Me* Ico Me* Ico

o2 A WORLD OF ITS OWN TOUT UN MONDE

- . La marca México al cierre del spot o anuncio a pantalla

4 completa.

- . Contar con unallectura en pantalla de al menos 3 segundos. .

8 . En las ejecuciones del 100% de pantalla horizontal, se Uso con Destinos

= reducird un 65.91%(sobre negro o blanco).

5 MEXICO México

L

> En radio, al igual que en TV, se debe cerrar la comunicacién con TOUT UN MONDE
‘A WORLD OF ITS OWN" su equivalente en el idioma A WORED SR T OWN visitmexico.com

correspondiente, y la pagina web.
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visitmexico.com
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